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Satzung der Sickingenstadt Landstuhl Giber die Gestaltung
und den Schutz des Ortsbildes im Kernstadtbereich

Hier: Werbeanlagen und Warenautomaten

Aufgrund des § 24 Gemeindeordnung fir Rheinland-Pfalz (GemQ) vom
31.01.1994 (GVBI. S. 153), zuletzt gedndert durch Artikel 1 des Gesetzes vom
07.04.2009 (GVBI. S. 162), in Verbindung mit § 88 Landesbauordnung Rhein-
land-Pfalz (LBauO) vom 24.11.1998 (GVBI. S. 365), zuletzt gedndert durch Ge-
setz vom 28.09.2005 (GVBI. S. 387), hat der Stadtrat der Sickingenstadt Land-
stunl am 24, 07.- 2014 folgende Satzung iiber die Gestaltung von AuBenwer-

beanlagen und Warenautomaten zur Wahrung und Pflege des Stadtbildes der
Kern- sowie Altstadt beschlossen.
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Allgemeines und Begriffe

§ 1 Allgemeines und Begriffe

(1) Diese Satzung regelt die Zuldssigkeit von Werbeanlagen und Warenautoma-
ten im Geltungsbereich nach § 2 der Satzung.

(2) Anlagen der AuBenwerbung (Werbeanlagen) im Sinne dieser Satzung sind
alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankindigung oder Anpreisung oder als
Hinweis auf ein Gewerbe oder Beruf dienen und vom o&ffentlichen Verkehrsraum
aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Bilder, Beschriftungen, Bemalun-
gen, Lichtwerbungen, Schaukésten, plastische Darstellungen und fiir Zettel oder
Anschldge bestimmte S&ulen, Tafeln, Flachen und Transparente.

Diese Satzung gilt auch flir Werbeanlagen, die keine baulichen Anlagen sind.

(3) Ausleger sind auskragende Werbeanlagen, deren Ansichtsflachen winklig zu
der Geb&udefront stehen. Zu den Auslegern zahlen auch Werbefahnen.

(4) Warenautomaten im Sinne dieser Satzung sind értlich gebundene Einrichtun-
gen, die nach Einwurf von Geld oder Wertmarken Waren abgeben und vom 6f-
fentlichen Verkehrsraum sichtbar sind.

(5) Von dieser Satzung unbertihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutz-
rechts, die Erlaubnispflicht fir Sondernutzungen éffentlicher StraBen, Wege und
Platze sowie die Bestimmungen, die das Anbringen von Werbeanlagen aus
Grunden der Verkehrssicherheit regeln.

(6) Unberthrt bleiben Bestimmungen in Bebauungsplanen
(7) Als Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung gelten nicht

1. Plaketten oder ahnliche kleinformatige Hinweise auf Eigentimer, Stifter oder
Kunstler an Gebduden, Banken und Brunnen.

2. Hinweisschilder an Einfriedungen und Hauswénden unter 0,25 m? Ansichtsfla-
che je Nutzer, die auf Name, Beruf, Offnungs- oder Sprechzeiten hinweisen.

3. Befristet aufgestellte Hinweisschilder an Baustellen auf Projekte, Bauherren
und der an der Planung Beteiligte sowie flir Betriebsverlagerungen oder Neuer-

6ffnungen.
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Allgemeines und Begriffe

(8) Vorhandene genehmigte bzw. bisher genehmigungsfreie Anlagen genieBen

Bestandsschutz.
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Geltungsbereich

§ 2 Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich dieser Satzung umfasst den gelb markierten, allgemei-
nen Bereich sowie den rot markierten, besonderen Bereich des Ubersichtsplanes

geman Anlage 1.

(2) Es wird der gesamte StraBenraum einbezogen, einschlieBlich der einfassen-
den Fassaden sowie eines angrenzenden Streifens mit der Breite von 3 m.

(3) Fir den allgemeinen Bereich gelten die Gestaltungsanforderungen nach § 5
dieser Satzung.

(4) Fir den besonderen Bereich werden ergénzend zu § 5 erhdhte Anforderun-
gen, entsprechend § 6 dieser Satzung gestelit.
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Genehmigungspflicht

§ 3 Genehmigungspflicht

(1) Das Errichten von Werbeanlagen und Warenautomaten im Geltungsbereich
dieser Satzung bedarf der Genehmigung. Dies gilt nicht flir Werbeanlagen im
Sinne des § 62 Abs. 1 Nr. 8 LBauO sowie fiir Namens- und Firmenschilder, die
als alleiniger Hinweis flir Beruf oder Gewerbe dienen bis 0,25 m2 GréBe (z.B. fur
Arzt- oder Anwaltspraxen).

(2) Werbung, die ihrer Natur nach zeitlich begrenzt ist und sich im Rahmen des §
62 Abs. 1 Nr. 8 LBauO auf Jubildums-, Raumungs- sowie Aus- und Schlussver-
kaufe bezieht, sowie politische Werbung und Informationsmaterial bleiben bau-
genehmigungsfrei, soweit sie spéatestens nach Ablauf von 2 Monaten entfernt

werden.

(3) Die Genehmigungspflicht nach sonstigen 6ffentlich-rechtlichen Vorschriften
bleibt unberiihrt.
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Allgemeine Anforderungen

§ 4 Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten im Geltungsbereich dieser Satzung dir-
fen in Anordnung, GrdBe, Werkstoff, Farbe und Form dem MaBstab und der Pro-
portion des Gebaudes, an dem sie angebracht werden sollen und des StraBen-
und Platzraumes, auf den sie wirken, nicht widersprechen. Sie diirfen Geb&ude
und Bauteile von stadtebaulicher und denkmalpflegerischer Bedeutung in ihrer
Wirkung nicht beeintrachtigen. Sie dlrfen wichtige Bau- und Architekturdetails
weder Uberdecken noch Uberschneiden. Sie diirfen den Blick auf ein im StraBen-
oder Platzraum dominierendes Bauwerk weder stéren noch es in seinem Er-
scheinungsbild beeintrachtigen.

(2) Werbeanlagen und Warenautomaten, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr
dienen, sind einschlieBlich aller Befestigungsteile zu entfernen. Die sie tragenden
Gebdaudeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

(3) Werbeanlagen und Warenautomaten sind standig instand zu halten. Kommt
der Betreiber einer Anlage dieser Verpflichtung nicht nach, so kann von der Bau-
aufsichtsbehérde die Beseitigung der betreffenden Anlage verlangt werden.

(4) Die in dieser Satzung festgesetzten FldchenmaBe beziehen sich auf das die
Werbeanlagen umschlieBende Rechteck.
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Gestaltungsanforderungen des allgemeinen Bereiches

§ 5 Gestaltungsanforderungen des allgemeinen
Bereiches

(1) Werbeanlagen kénnen ohne Verbindung mit der straBenseitigen Fassade
zugelassen werden, wenn die Gebaude mehr als drei Meter von der StraBenbe-
grenzungslinie bzw. der tatsachlichen Strafengrenze zurlickgesetzt sind und die
Werbeanlage nicht gréBer als 2,00 m2 ist.

(2) Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel- und
Blinkbeleuchtung sind unzulassig, ebenso durch Motoren angetriebene, sich be-
wegende Werbeanlagen. Bei Leuchtschriften diirffen die Zargen nicht transparent

sein.

(8) Fur kunsthandwerklich gefertigte Werbeanlagen (Ausleger, Fassadenbema-
lung u.&.), fur die Gestaltung fensterloser Fassaden (Brandwénde u.d.) sowie fir
Tankstellen kénnen im Hinblick auf die Gré3e Ausnahmen zugelassen werden.

(4) Horizontale Werbeanlagen sind in ihrer Héhe auf 0,70 m, in ihrer Tiefe auf
0,20 m und in ihrer Lange auf 8,00 m begrenzt. Werden mehrere derartige Wer-
beanlagen an einer Fassade angebracht, gilt dies fir deren Gesamtlange. Von
der Héhenbegrenzung kénnen Ausnahmen gestattet werden, wenn die Lange
der Werbeanlage entsprechend kiirzer ist.

(5) Die zulassige GesamtgrdBe der Werbeanlagen betragt 1/3 der Fassadenbrei-

te in m2.

(6) Vertikale Werbeanlagen sind nur als Einzelelemente von maximal 0,30 m?2
oder 0,10 m?3 zulassig. Die Schrift soll waagrecht stehen. Die Auskragung darf
einschlieBlich Konstruktion 0,80 m nicht Giberschreiten.

(7) Die seitliche Ansichtsflache von Auslegern darf nicht gréBer als 1,00 m2 sein.
Ausleger dirfen einschlieBlich der Befestigung nicht mehr als 1,10 m von der
Gebaudefront des Erdgeschosses vortreten und ihre Schmalseite darf nicht brei-
ter als 0,20 m sein. Selbstleuchtende Ausleger miissen von der Nachbargrenze
einen Abstand von mindestens 2,00 m einhalten.
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Gestaltungsanforderungen des allgemeinen Bereiches

(8) Wiirfelférmige, kugelige 0.4. kérperhafte Werbeanlagen sind als Einzelanla-
gen bis zu einer maximalen Kantenlange von 0,60 m und einer maximalen Aus-

kragung einschlieBlich Konstruktion von 1,00 m zuldssig.

(9) An Schaufenstern diirfen flachige Werbeanlagen nur angebracht werden,
wenn ihre gesamte Flache 1/5 der Schaufensterflache des jeweiligen Schaufens-
ters nicht Gberschreitet.
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Erhdhte Gestaltungsanforderungen an den besonderen Bereich

§ 6 Erhohte Gestaltungsanforderungen an den
besonderen Bereich

(1) Werbeanlagen kdnnen ohne Verbindung mit der straBenseitigen Fassade
zugelassen werden, wenn die Gebdude mehr als drei Meter von der StraBenbe-
grenzungslinie bzw. der tatsachlichen StraBengrenze zuriickgesetzt sind und die
Werbeanlage nicht gréBer als 1,00 m2 ist.

(2) Horizontale Werbeanlagen sind in ihrer Héhe auf 0,50 m, in ihrer Tiefe auf
0,20 m und in ihrer Lange auf 8,00 m begrenzt. Werden mehrere derartige Wer-
beanlagen an einer Fassade angebracht, gilt dies flir deren Gesamtlange. Von
der Hbhenbegrenzung kénnen Ausnahmen gestattet werden, wenn die Lange
der Werbeanlage entsprechend kirzer ist.

(3) Die zuldssige GesamtgrdoBe der Werbeanlagen betrégt 1/5 der Fassadenbrei-

te in m2.

(4) Die seitliche Ansichtsflache von Auslegern darf nicht gréBer als 0,50 m2 sein.
Ausleger durfen einschlieBlich der Befestigung nicht mehr als 0,85 m von der
Gebaudefront des Erdgeschosses vortreten und ihre Schmalseite darf nicht brei-
ter als 0,15 m sein. Selbstleuchtende Ausleger sind unzuléssig.

(5) An Schaufenstern dirfen flachige Werbeanlagen nur angebracht werden,
wenn ihre gesamte Flache 1/10 der Schaufensterfldche des jeweiligen Schau-
fensters nicht liberschreitet.
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Warenautomaten

§ 7 Warenautomaten

(1) Warenautomaten dirfen die Bauflucht nicht mehr als 0,15 m Gberragen.

(2) Freistehende Warenautomaten dirfen auf &ffentlichen Verkehrsflachen nicht
aufgestellt werden. Ausnahmen kdnnen erteilt werden, wenn diese Warenauto-
maten in tief liegenden Haus- oder Geschaftseingangen aufgestellt werden und
das asthetische Gesamtbild des Gebaudes nicht stéren.
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Schaukéasten

§ 8 Schaukasten

(1) Schaukéasten sind nur fur kommunale und kirchliche Mitteilungen, Vereinsmit-
teilungen sowie Mitteilungen fiir gastronomische Betriebe (nur Speise- und Ge-
trénkekarten) zuldssig. Schaukésten sind nur an Gebauden zulassig und diirfen
nicht auf gliedernden Fassadenelementen angebracht werden sondern nur an
Wanden. Bei Fachwerkfassaden ist ihre Anbringung nur innerhalb der Grenzen

einzelner Gefache zulassig.

(2) Schaukasten dirfen nicht gréBer als 0,30 m2 sein und gegeniiber der Fassa-
de lediglich bis maximal 0,15 m vorstehen.

-10-
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Abweichungen

§ 9 Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen (ber die im Einzelnen genannten
Ausnahmen hinaus Abweichungen gem. § 69 LBauO gewahrt werden, wenn die

dort genannten Voraussetzungen vorliegen.

-11 -
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Ordnungswidrigkeiten

§ 10 Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig gem. § 24 (5) GemO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1. Werbeanlagen oder Warenautomaten errichtet oder andent, ohne die hierflr
erforderliche Genehmigung zu besitzen, oder

2. von der erteilten Genehmigung abweicht, wenn die Abweichung einer erneu-
ten Genehmigung bedurft hitte.

Die Ordnungswidrigkeit kann gemanB § 24 (5) GemO mit einem BuBgeld bis zu
5.000,00 Euro geahndet werden.

[ andshdd | dlew 23.01 208¢
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Anhang — Ubersichtsplan des értlichen Geltungsbereich

Anhang — Ubersichtsplan des értlichen Geltungsbereich

-13-
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Begriindung

Zur Satzung der Sickingenstadt Landstuhl liber die Gestal-
tung und den Schutz des Ortsbildes im Kernstadtbereich
Hier: Werbeanlagen und Warenautomaten
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Vorwort

1. Vorwort

Die Sickingenstadt Landstuhl wird zunehmend mit Antrdgen zur Errichtung groB-
flachiger Werbeanlagen konfrontiert. Diese Anlagen an stark frequentierten Stra-
Ben bieten der Werbewirtschaft attraktive Mdglichkeiten zur Ansprache eines
breiten Interessentenkreises. Andererseits stellen diese Anlagen durch lhre Gré-
Be, die Bewegung der Bilder sowie die Lichtspiegelungen auch einen erheblichen
Eingriff in das Stadtbild dar. Durch Ablenkungseffekte kénnen sie lberdies die
Verkehrssicherheit beeintrachtigen.

Aus stadtplanerischer Sicht ist die Errichtung groBflachiger Werbeanlagen in den
dargestellten Bereichen stadtebaulich nicht vertretbar. Dies betrifft insbesondere

Anlagen mit Wechselwerbung.

Ziel dieser Satzung ist es, Regelungen fiir die Zuladssigkeit und Gestaltung von
Werbeanlagen in den pragenden Stadtbereichen zu treffen. Insbesondere sollen
flr unterschiedliche Bereiche, entsprechend der Schutzwirdigkeit differenzierte
Festsetzungen getroffen werden.
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§ 4 Aligemeine Anforderungen

2. §4 Allgemeine Anforderungen

Die Anforderungen an Werbeanlagen hinsichtlich Ihrer Ausflihrung und Gestal-
tung orientieren sich insbesondere am umliegenden Stadt- und StraBenbild. Eine
moglichst groBe Werbewirksamkeit steht hier dem Gebot des Einfligens zumeist
entgegen. In sensiblen Bereichen, wie historischen Stadtkernen und auch Stadt-

eingangen ist eine Regelung zur Gestaltung unerlésslich.

Gerade beleuchtete Werbeanlagen dominieren den 6ffentlichen Raum und ri-
cken das umgebende Stadtbild in den Hintergrund. Aus diesem Grund werden
Festsetzungen getroffen, die die Gestaltung und die Beleuchtung der Werbean-
lagen regeln. Werbeanlagen mit laufendem, wechselndem oder blinkendem Licht
sowie durch Motoren angetriebene, sich bewegende Werbeanlagen sind auf-
grund ihrer dominanten Wirkung auf den éffentlichen Raum nicht zuléssig. Diese
stellen erhebliche Eingriffe in das Stadtbild dar und kénnen durch Ablenkungsef-
fekten Uberdies die Verkehrssicherheit beeintrachtigen.
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§§ 5 und 6 Gestaltungsanforderungen des allgemeinen Bereiches und erhéhte
Gestaltungsanforderungen an den besonderen Bereich

3. §§ 5 und 6 Gestaltungsanforderungen des
allgemeinen Bereiches und erhohte
Gestaltungsanforderungen an den besonderen

Bereich

Aufgrund der unterschiedlichen Bebauungs- und Nutzungsstrukiur, sowie der
Sensibilitat hinsichtlich der Stadteingangssituation, werden fiir den allgemeinen
Bereich einerseits und den besonderen Bereich andererseits unterschiedliche

Festsetzungen getroffen.

Zum Schutz des pragenden Stadtpanoramas bedarf es in dem besonderen Be-
reich einer sehr engen Grenze hinsichtlich der Zulassigkeit von Werbeanlagen.
Ziel ist es insbesondere diesen Bereich vor Fremdwerbung, die einen weiteren
Eingriff in die stédtebauliche Situation darstellen wiirde, freizuhalten.

Die Gestaltung der zuldssigen Werbeanlagen wird in ihrer GroBe begrenzt, um
negative Auswirkungen aus den vorgenannten Griinden zu minimieren. Freiste-
hende Werbeanlagen mit Werbeflachen von bis zu 1,00 m2 werden im vertragli-
chen Maf3 sowie im gebrauchlichen Format weiterhin erméglicht.

In dem allgemeinen Bereich kann der Zuldssigkeitsrahmen grdBer gestaltet wer-
den, da sich Werbeanlagen in diesem Bereich besser in die bestehende Situation
einfugen. Entsprechend dem Ziel der Satzung werden auch in diesem Bereich
groBflachige, freistehende Werbeanlagen mit Werbeflachen Gber 2,00 m? ausge-
schlossen. Mit einer Begrenzung auf 2,00 m2 Werbeflache fir freistehende Wer-
beanlagen wird einerseits eine ausreichend groBe Werbeflache ermdglicht und
andererseits, im Sinne der Zielsetzung der Satzung, eine deutliche Abgrenzung
zu den gangigen grofBflachigen Werbeformaten getroffen.
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§ 9 Abweichungen

4. §9 Abweichungen

Gerade Werbeanlagen der Eigenwerbung kdnnen sich in ihrer Gestaltung anders
darstellen als die zumeist normierten Anlagen fiir Fremdwerbung. Insbesondere
kann dies fiir die GroBe der Werbeflache gelten, die z.B. durch Banner oder
unnormierte MaBe eine andere Wirkung entfalten kdnnen, als eine typische
GroBflachenwerbung. Aus diesem Grund kénnen hier Abweichungen fiir Werbe-
anlagen der Eigenwerbung an der Statte der Leistung nach Prifung des Einzel-

falls zugelassen werden.
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